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Forord til 5. utgave

I forordet til forste utgave av denne boka sto det at «hadde jeg ikke satt strek,
hadde jeg vel skrevet enné». Vel, over 16 ér seinere kan jeg sla fast at det gjor jeg
altsd — jeg skriver enna. Dette er 5. utgave av boka, som i mellomtiden ogsa har
kommet pd svensk, engelsk, dansk og ungarsk.

Utviklingen har vert rask og, p noen omréder, nesten dramatisk i disse drene.
Folgelig har det vert nodvendig, i de foregdende revisjonene som i denne, &
legge inn nye fakta, skrive inn noen nye avsnitt, skifte ut noen eksempler, endre
noen formuleringer. Digitaliseringen av alle medier har endret mye, og mange
nye fenomener har kommet til. Men grunnleggende forhold er mer stabile, og
de grunnleggende perspektivene i forskningen langt pa vei de samme. Derfor er
ogsd det meste av innholdet i boka som for.

Slik er det gjerne med historiske endringer, pd medieomradet og ellers: Det
nye vokser fram i innflokte sammenhenger med det gamle. Grunnleggende
forhold endres mye langsommere enn det som gjerne er mer synlig, og mange
gamle fenomener og forhold varer tilnzermet evig. Det er lenge siden de egyptiske
pyramidene ble bygd, men noen av dem stir der fortsatt; det er lenge siden de
store verdensreligionene ble til, men de dyrkes fortsatt. Tusener av ar etter de
forste organiserte teaterforestillingene spilles det fortsatt teater over hele verden;
mer enn fem hundre og femti ar etter Gutenbergs epokegjorende oppfinnelse
trykkes det fortsatt beker. Mens vi nzrmer oss tohundrearsjubileet for det forste
fotografiet (som ble til i 1826), produseres det fortsatt fotografiske stillbilder i
enorme antall. Kinofilmen som ble til i 1896 er fortsatt i live; radioen nermer seg
hundrearsjubileet og er sprekere enn pa lenge. Fjernsynet har passert atti ar og gjor
fortsatt alle digitale profeters spaidommer om dets dod til skamme. Dette betyr
selvfolgelig ikke at alle disse mediene er som for, verken i former, innhold eller
bruk. De fungerer n oftere i nzre forbindelser med andre medier, gamle og nye
— konkret kan en tenke pa hvordan radio, fjernsyn, Internett og mobiltelefoner
koples sammen. Sistnevnte hindterer alle de tre foregiende pluss telefonsamtaler,
SMS og MMS, og er med sine kommunikasjonsmuligheter ogsd et medium for
kommunikasjon mellom andre medier og deres brukere eller publikum. Med for
eksempel smarttelefonen kan man dessuten rett som det er opptre som produsent
av medieinnhold selv. Hvis man vil da, og har lert seg hvordan.
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Alt dette skal det handle om i det folgende, og mer til. Hipet er at boka fort-
satt gir leserne noen kunnskaper og perspektiver de ikke hadde fra for. Gjerne
noen aha-opplevelser ogsd, ut fra egne erfaringer med det jeg skriver om. Og
innimellom, kanskje: en dasj humor.

Bergen, juli 2015

Jostein Gripsrud





